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1. METODOLOGIA

“a
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Ficharmetadologiea

Tipo de entrevista Cara a cara en vivienda

Hombresy mujeresmayoresde 13 afios De todos los nivelessocioecondmicosesidentesdel hogar dondeseaplicola
entrevista

Publico objetivo

2,100 entrevistasefectivas a nivel nacional,condispersion estatal (31 estadosy el Distrito Federal)a poblacionurbana,
Tamano de la muestra segmentadagoor género,edad, nivel socioecondmicdNSE) region,segunel pesoque tienen en la sociedad,conforme
conel INEGI

Lamuestragarantizaun margende error del +2.13% parael total de la muestra,considerandaun nivel de confianzadel

Margen de error 95%y unaproporciénde la poblaciéndel 0.5.

Fecha de levantamiento 16 al 20 de diciembrede 2015

GAME CHANGERS E
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Compeosicionddedassregiones:

© 2015 Ipsos.

Centro

Golfe-Sur

Z01Yc

VIetropolitanea

Entidades que la integran

A BajacCalifornia
A BajacCaliforniaSur

A Sinaloa
A Sonora
A Nayarit

A Aguascalientes

A Guanajuato
A Querétaro

A SanLuisPotosi

A Tabasco
A Veracruz
A Chiapas
A Guerrero

A Distrito Federal
A Estadode México

A Puebla

A Coahuila
A Chihuahua
A Durango
A Nuevo Le6n
A Tamaulipas

A Zacatecas
A Colima
A Jalisco
A Michoacéan

A Oaxaca

A Campeche
A QuintanaRoo
A Yucatan

A Hidalgo
A Tlaxcala
A Morelos

Mapa
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Ipsos Public Affairs

DE INSTITUCIONES

7 & 2. RECONOCIMIENTO Y EVALUACI
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ldentificacioninstitucional: 2015

P1. Enestatarjeta semuestranvarioslogotiposde diversadnstituciones|e pido que por favor me digaa quéinstituto pertenececadaemblema

P2. Enestatarjeta semuestranvariassiglasquerepresentarlos nombresde diferentesinstituciones|e pido que por favor me digalosnombrescompletosde cadaunade ellas

Logotipos

. INEE CONEVAL 3 \( ConamED

CONDUSEF INE INEGI CNDH INAI SCJN FT INEE CONEVAL CONAPRED CONAMED COFECE

Ol 81% 73% 66% 64% 22% 12% 12% 12% 8%
peleiCleiel 19% 27% 34% 36%

La ZMDF tiene la mayor asociaciéncorrecta respecto al logotipo de la = |
: institucion, asi como con las personasde N.SE (AB, C+) Por otra parte la :

: regiondel golfo-sur tiene el reconocimientanasbajo.

66% 75% 78% 88% 88% 88% 92%

SCIN CONDUSEEF CONAPRED CONAMED CONEVAL COFECE

Correcto 19% 13% 12% 12% 9%
Incorrecto 74% 79% 81% 87% 88% 88% 91%

: La ZMDFtiene la mayor asociaciéoncorrecta con las siglas de Ia
: institucién,asicomolaspersonasie N.SE(AB,C+) Porotra parte Ia
: regiéndel golfo-surtieneel reconocimientanasbajo.

Base total: 2100 entrevistas

GAME CHANGERS E
© 2015 Ipsos. 7



Reconacinntentode logotipo (INAW)

P1. Enestataﬂeta se muestranvarioslog_otiQosde diversas'nstitucionesle_pido quepor favorme digaa q_ué instituto p_)ertenececadaemblema

Base total: 2100 entrevistas

© 2015 Ipsos. 8

o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s e e s e S T e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ——————— e
] Geénero ] Grupos de edad

i m Correcto W Incorrecto i

! ! m Correcto H Incorrecto
i i

1 1

1 1

1 1

1 1

i Hombre i

: Base: :

| 1061entrevistas H

i i

1 1

1 1

1 1

1 1

1 1

1 . 1

i Mujer ]

H Base: 1

i 1039entrevistas i 13-17 afios Mayores de 18 afos Total
: : Base: 254 entrevistas Base: 1846 entrevistas
T e
I Regiones I

i H Correcto M Incorrecto i

1 1

1 1

! ZMDF !

i Base: 708 entrevistas i CO re Cto l ncorre Cto
1 1

i Norte i Alto (AB, C+)

! Base: 557 entrevistas ! Base 404 entrevistas

1 1 .

i Centro ] Medio (C, §

H ) ) H Base 848 entrevistas

H Base: 440 entrevistas 1

1 1 .

i i Bajo (D+,°)D-E)

i Golfo-Sur i Base 810 entrevistas

: Base: 395 entrevistas :

1 1

1 1

! Nacional !

1 1

1 1
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Reconacimientade siglas(INAW)

P2. Enestatarjeta semuestranvariassiglasguerepresentariosnombresde diferentesinstitucioneslergido quepor favor me digalosnombrescompletosde cadaunade ellas

[ e o

Género

| Correcto H Incorrecto

Hombre
Base:
1061entrevistas

Mujer
Base:
1039%entrevistas

Regiones
H Correcto H Incorrecto

ZMDF

Base: 708 entrevistas

Norte

Base: 557 entrevistas

Golfo-Sur

Base: 395 entrevistas

Centro

Base: 440 entrevistas

\ Nacional

Base total: 2100 entrevistas

[

© 2015 Ipsos. 9

o e

Grupos de edad
H Correcto H Incorrecto
13-17 afos Mayores de 18 afos Total
Base: 254 entrevistas Base: 1846 entrevistas

Correcto Incorrecto
Alto (AB, C+)

Base 404 entrevistas

Medio (C, ©

Base 848 entrevistas

Bajo (D+,'D-E)

Base 810 entrevistas

GAME CHANGERS E



|dentificaciominstitucional (Histéricos)

P1. Enestatarjeta semuestranvarioslogotiposde diversadnstituciones|e pido que por favor me digaa quéinstituto pertenececadaemblema

P2. Enestatarjeta semuestranvariassiglasquerepresentarlos nombresde diferentesinstituciones|e pido que por favor me digalosnombrescompletosde cadaunade ellas

|dentificacion correcta
M Siglas

2015

Base 2015: 2100 entrevistas

2014

Base 2014: 2100 entrevistas

2013

Base 2013: 2110 entrevistas

2012

Base 2012: 1679 entrevistas

2011

Base 2011: 2100 entrevistas

Base 2010: 2052 entrevistas

© 2015 Ipsos.

13%

17%

16%

22%
23%

AR

25%
23%

10

M Logotipo

31%

32%

En 2015 el INAI obtuvo la
mayoer aseciacion correcta
con el logotipo de la
institucion

37%

9
iNQi
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Conedimientoy evaluadgioninstitucional

P3. ¢ Ustedconoceo haescuchaddnablardex?

P4. ¢ Quéopinidntiene ustedde estainstitucion?muy buena,buenga mala, muy mala

! i () uy O ol INEE (6 <o TOTEVL

S

INEGI CNDH SCJN INAI CONDUSEF INEE CONAPRED CONAMED CONEVAL COFECE

Conocimientc 88%  81%  78% 53% 4/7/% 39% 34% 31% 25% 20% 16%

Base: 1841 entrevistas 1676 entrevistas 1636 entrevistas 1277 entrevistas 938 entrevistas 814 entrevistas 662 entrevistas 614 entrevistas 479 entrevistas 356 entrevistas 305 entrevistas 244 entrevistas

Buena

63% 65% 67% 55% | 67% 56% 60% 50% 64% 53% 50% = 54%

MBS 26% 28% 24%  35% | 27%] 31% 35% 38% 30% 33% 38%  36%

ol nEls

Mzl 11% 7% 9%  10% | 6% | 13% 5%  12% 6%  14% 12%  10%

Muy mala

*Opinion
Efectiva

+52% +586 +58% +4%%6 | +61% +4§% +556 +38% +58%6 +3%% +38%6 +44%

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

De los organismosconstitucionalmenteauténomos evaluados el INAI obtuvo el cuarto
»: |ugar en conocimienta Mientras que en opinion efectiva, fue el mejor evaluado,al :
: obtenerla calificaciormasalta entre lasinstitucionesmedidas

B
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Base total: 2100 entrevistas No se muestra: Ns/Nc *La opinion efectiva, se obtiene al resta la opinién negativa a la opinién positiva
GAME CHANGERS E

© 2015 Ipsos. 11



Coneocimientodel INAI

H Si conoce H No conoce

Hombre

Base:
1061entrevistas

Mujer

Base:
1039%entrevistas

Regiones
M Si conoce H No conoce

ZMDF

Base: 708 entrevistas

u Golfo-Sur

Base: 395 entrevistas

Centro

Base: 440 entrevistas

Norte
Base: 557 entrevistas

» Nacional

[ = A o o o o e o e o o
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Base total: 2100 entrevistas

© 2015 Ipsos. 12

Grupos de edad

H Si conoce H No conoce

50% 50%

13-17 afos Mayores de 18 afos Total
Base: 254 entrevistas Base: 1846 entrevistas

Si conoce No conoce
Alto (AB, C+)

Base 404 entrevistas

Medio (C, ©

Base 848 entrevistas

Bajo (D+,'D-E)

Base 810 entrevistas

GAME CHANGERS E




Opiniéon del INAI

e e e e S e e T e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e = — = === ————
] Género ] Grupos de edad
i W Hombres M Mujeres i ® Muy buena/ Buena i Ni buena ni mala ® Mala/ Muy mala
i Base: 491 entrevistas Base: 447 entrevistas i 6% 6 % 6%
1 1
i 68% i
i i
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
: :
i 250 | 2(% i
i i
: : | |
H : . ] 13-17 afos Mayores de 18 afios
: Muy buena/Buena Ni buenani mala Mala/ Muy mala : Base: 60 entrevistas Base: 878 entrevistas
1 1
o
1 . 1
: Regiones !
1 1
! M Muy buena/ Buena ®Nibuenanimala ®Mala/ Muy mala |
1 1
1 1 . -
: Norte 70% 25% 504 Muy buena/ Ni buena ni Mala/ Muy
1 . ; 1
i Base: 236 entrevistas i B uena m al a m al a
1 (0) 0 (0) !
| ZMDF 69% 24% [Nl Al (AB, C+)
i Base: 329 entrevistas i Base 230 entrevistas
|« Golfo-sur 68% 27% B Medio (C, ©
: Base: 183 entrevistas : Base 372 entrevistas
1 1
] Centro 60% 32% B Bajo (D+)DE)
: Base: 190 entrevistas : RERSID EIENE S
1 1
] Nacional 67/% 57% i
1 1
Base de entrevistados que menciond i conocer al INAL: 938 entrevisias e —
GAME CHANGERS E
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Conocimientoy evaluaciondel INAI (Histéricos)

P3. ¢ Ustedconoceo haescuchaddnablardex?

P4. ¢ Quéopinidntiene ustedde estainstitucion?Muy buena,Buena, Mala, Muy mala

Si conoce adlNAI

54%
48% ° A7%

30% S

47% de entrevistadosque mencionéSiconoceral INAl el 40% (_
i pertenecera laregionZMDF :

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll ‘lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll.
. - H .
. ffai 5 ,s inaif
2011 2012 2013 2014 2015
Basetotal: 2100entrevistas Baseadultos 1679entrevistas Basetotal : 2110entrevistas Base total: 2100 entrevistas Base total: 2100 entrevistas _I

Opinion dellNAI

1
: —e—Muy buena / Buena [
| |
! 280, 0 56% - :
| 0 43% —-= !
1 1
| |
1 1
| |
1 1
I, .................................................................................................. E..I
1 1
I 2011 2012 2013 2014 2015 :
L_ e DOSAPAL B2TONUCVISIAS o e e e D S APAL 380ONNCVISIAS o e o m BASEIEAL 982ntreViStAS BaselFAL 1129entrevisias | | o o o e o o o o o o S2SEIEAL 938entreViStRS | o =l
Base total: 2100 entrevistas No se muestra: Ns/Nc

GAME CHANGERS E
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3. CONOCIMIENTO Y OPINION D
INAI
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Al preguntiar por el INAI medianie el nhombre completo, solo un 52% de los entrevistados
reconogieronconocera la institucion, mientras gue un 44% menciondconocellomediante sussiglas

P38. ¢ Conoc® haoidohablardel Instituto Nacionalde TransparenciaAccesa la Informaciény Protecciérde DatosPersonale?
P39. ¢ Conoc® haoidohablardel INAI?

M Si M No i Ns/Nc

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

Nombre completo Siglas

DeI 54% de entrevistadogjue menmono
NO conoceral INAI por sus siglas, eI
21% pertenecera la regiongelfe-sur.

2%

Instituto lemﬂaawmmad&mmwmmmD Y “
: Personales :

.
.
..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Base total: 2100 entrevistas No se muestra: Ns/Nc

GAME CHANGERS M
© 2015 Ipsos. 16



Conacimientodel INAIpor nombre completo

P38. ¢ Conoc® haoidohablardel Instituto Nacionalde Transparenciadccesa la Informaciony Prote
__________________________________________________________________________________ T

Hombre

Base:
1061entrevistas

Mujer

Base:
1039%entrevistas

Regiones
H Si conoce H No conoce

Norte
Base: 557 entrevistas

ZMDF

Base: 708 entrevistas

Centro

Base: 440 entrevistas

Golfo-Sur

Base: 395 entrevistas

Nacional

[ e S

Base total: 2100 entrevistas No se muestra: Ns/Nc

© 2015 Ipsos. 17

cciorde DatosPersonale®

Grupos de edad

mSi | No

13-17 afos Mayores de 18 afos Total
Base: 254 entrevistas Base: 1846 entrevistas

Alto (AB, C+)

Base 404 entrevistas

Medio (C, ©

Base 848 entrevistas

Bajo (D+,'D-E)

Base 810 entrevistas

GAME CHANGERS E




Conacimientodel INAI por siglas

P39. ¢, Conoce haoidohablardel INAI?

[ e

Grupos de edad

S m No i
M Si H No

Hombre

Base:
1061entrevistas

Mujer

Base:
1039%entrevistas

13-17 afos Mayores de 18 afos Total
Base: 254 entrevistas Base: 1846 entrevistas

Regiones
M Si conoce H No conoce

ZMDF

Base: 708 entrevistas

Norte

Base: 557 entrevistas

Alto (AB, C+)

Base 404 entrevistas

Medio (C, ©

Base 848 entrevistas

Centro

Base: 440 entrevistas

Golfo-Sur

Base: 395 entrevistas

Bajo (D+,'D-E)

Base 810 entrevistas

» Nacional

[ S B
o e ]

Base total: 2100 entrevistas No se muestra: Ns/Nc

GAME CHANGERS E
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Consitlerandcel reciente cambio de |IFAIa INAI a partir de la Reformaen Transpatentigmaye2015), la opinion
positiva de la institucion aumento con respectoa la medicionde 2014

P40. Engeneral,¢,quéopiniontiene del INAI?

Muy buena/ Buena: 69%

. . O
ifQi

--------------------------------------------------------------------------------

Enla mediciénde 2014 el IFAlobtuvo una opinién
: favorablede 54% (muy buena/ buena) :

--------------------------------------------------------------------------------

Mala/ Muy mala: 6%

4% N\
2%
...................................... wn. ... N
Mala Muy mala
Base entrevistados que mencionaron Si conocer al INAI total: 878 entrevistas No se muestra: Ns/Nc
GAME CHANGERS E
© 2015 Ipsos. 19



Opiniéon del INAI

LT T T T
I Geénero :
] m Hombres M Mujeres ]
: Base#460entrevistas Base#418entrevistas :
i i
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
i i
i 20% 21% i
1 1
i i
i Muy buena/Buena Ni buenani mala Mala/ Muy mala i
- t
! Regiones !
1 1
H ® Muy buena/ Buena ™ Ni buena nimala = Mala/ Muy mala H
1 1
1 1
i Norte 5% 11% 6% i
: Base: 239 entrevistas :
1 1
1 1
] Centro (4% 16% SV
: Base: 190 entrevistas :
1 1
| e Golfo-sur 65% 25% 4/
: Base: 149 entrevistas :
1 1
; ZMDF 62% 26% 9% [
: Base: 300 entrevistas :
1 1
i Nacional 69% 20% 6% i
1 1
Base do entrevisiados que mendiond ST conocer al INAI 878 enrevismee mussira: NolNG T TTTTTTTTITS -
20

© 2015 Ipsos.

Grupos de edad
® Muy buena/ Buena M Ni buena ni mala H Mala/ Muy mala
8% 7% 6%
20% 20%
69% 69%
13-17 afos Mayores de 18 afos
Base: 64 entrevistas Base: 814 entrevistas

Muy buena/ Ni buena ni Mala/ Muy
Buena mala mala

Alto (AB, C+)

Base 222 entrevistas

Medio (C, ©

Base 365 entrevistas

Bajo (D+,'D-E)

Base 274 entrevistas

GAME CHANGERS E

e o e e e e e ]



Conocimientoasistidlo del INAI

PA1. ElINAlesla institucionencargadade garantizarel derechode los ciudadanosa la informacionpublicade quienesrecibeny ejercenrecursogublicosy a protegerla privacidadde los datospersonales,
asicomode promoverenla sociedady enel gobiernola culturade accesa la informacion la rendicionde cuentasy el derechoa la privacidad ¢ Antede estaentrevistahabiaescuchadale estainstitucion?

[ 19% 83%

X588 t248 SyGiNBOArAallrR2a ljdS y2 éa<y2c“)

. I aSO0#a ¥y 2 GINAE manera espontanéaY M 0 HND se muestra: Ns/Nc

Genero Regiones NSE
. Alite) Vedio: 54d]0
Hombre Mujer. Eentro Golfo-Sur ZMDE e e : ; d .
(AB; €4 (C, ©) (5 IvE:
Base: E 624 entrevistas 651 entrevistas E E 208 entrevistas 1114 entrevistas E E 332 entrevistas 266 entrevistas 268 entrevistas 456 entrevistas E E 204 entrevistas 515 entrevistas 579 entrevistas E

S 12%  13% (i 10% @ 13% i 11% 8%  15%  15% i | 13%  11%  13%
83% 82% : : 86% < 82% : : 77% 87% 84% 83% : i 83%  85%  85%

GAME CHANGERS E

No se muestra: Ns/Nc
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Medios por los gue se entero de la existendiadel INAI

PA2. ; Atravésde cualmedioseenterdde la existenciadel INAL, Instituto Nacionalde Transparenciaiccesa la Informaciony Protecciérde DatosPersonalesz Algunotro?

Primera mencioén

75%

13% 9%
D NE— 1% 1% .
Television Radio Internet Redes sociales Periddicos impresos Menciones (<1%)
*Total menciones
90%
40%
21%
0
7% 5% 1% 1%
0 0
Television Radio Internet Periodicos impresos Redes sociales Espectaculares Puestos de periddicos
Base entrevistados que mencionaron si conocer al INAI de forma asistida: 758 entrevistas *No suma 100% se muestran las principales menciones

© 2015 Ipsos. 22
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Medios en los que se entero de la existendgiadel INAI (Histéricos)

PA2. ; Atravésde cualmedioseenterdde la existenciadel INAL, Instituto Nacionalde Transparenciaiccesa la Informaciony Protecciérde DatosPersonalesz Algunotro?

**Total menciones

m 2012 m 2013 m 2014 m 2015

Television Radio Internet Periodico impresos
** Respuesta multiples no suma 100% *Base 2015 entrevistados que conocen o han oido hablar del INAI (asistido): 846 entrevistas
*Base 2014 entrevistados que conocen o han oido hablar del IFAl: 1368 entrevistas
*Base 2013entrevistados que conocen o han oido hablar del [883:entrevistas GAM E CHANG ERS
*Base2012: entrevistadosque conoceno hanoidohablardel IFAI 1679entrevistas 23

© 2015 Ipsos.



Para las persomnas que conocen de forma espomntaneao asisticia al INAI, la opinion es
mayoritariamenie buena, al obtener un 59%en muy buena/ buena

PA3. Ahoradigamedespuésie haberescuchad@stadescripciordel INAI, ¢ quéopiniontiene del INAKX

Del 59% de entrevistadosque menciondtener una opinién
: positiva(muy buena/ buena)del INAI el 25% pertenecera la
i regioncentrodelpais :

Mala//Muy mala: 4%

N\
10% 3%
® 0
1%
w ....................................... L
Mala Muy mala
Base entrevistados que mencionaron si conocer al INAI de forma asistida o espontanea: 1195 entrevistas No se muestra: Ns/Nc
GAME CHANGERS E
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Opiniéon del INAI

PA3. Ahoradigamedespuésie haberescuchad@stadescripciordel INAL ;.quéopiniontiene del INAX

b T e EmEmEmEmm=m——
| Género ] Grupos de edad

i ® Hombres M Mujeres i ® Muy buena/ Buena ® Ni buena ni mala M Mala/ Muy mala
i Base®616entrevistas Base579entrevistas i 2% 4% 4%

1 1

1 1

1 1 0

| 59% | 60% | 20% 33% 32%

i i

1 1

1 1

i : 0

: 32% | 32% i 66% 59% 59%

i i

1 1

1 1

: : | |

H : : ] 13-17 afos Mayores de 18 afios

i Muy buena/Buena Ni buenani mala Mala/ Muy mala i Base: 96 entrevistas )B/ase: 1099 entrevistas

1 1

= i
i Regiones i

1 1

H ® Muy buena/ Buena ™ Ni buena nimala w Mala/ Muy mala H

1 1

i ’ Centro 73% 210% | S Muy buena/ Ni buena ni Mala/ Muy
1 1

i Base: 247 entrevistas i Buena mala mala

i Norte 61% 30% 4% | Alto (AB, C+)

: Base: 328 entrevistas : Base 277 entr(’evistas

1 1

| ZMDF 54% 35% B Medio (C, §

: Base: 397 entrevistas : Base 497 entrevistas

1 1

] Golfo-Sur 51% 42% B Bajo (D+)DE)

: Base: 223 entrevistas : Base 402 entrevistas

1 1

i Nacional 599, 32% i

1 1

Base entrevistados que mencionaron si conocer al INAI de forma asistida o espontanea: 1195 entrevistas No se muestra: Ns/Nc

GAME CHANGERS E
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Motives de opinidnpositivay negativarespecioal NNAI

P44. ; Porquétiene unaopinionX Muy buena/ Buenadel INAI?

7T T T T T T T R . T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T s N
l/ *Total menciones \‘
[ Protege loglatos Protege los datos 35% !
: Porque sguardaniosdatos Porque sguardanlos datos 9% ]
[ Hacen bien su trabajo Da la informacion pedida 7% .
i Da informacion de lo que hacegdbierno/que gastosiace Da informacion de lo que hacegdbierno/ quegastos hace A i
: Da la informaciompedida Hacenbien su trabajo 5% i
: Brinda seguridad Brindaseguridad 5% !
: Trabajan y protegen nuestros derechos Trabajan y protegen nuestrakerechos 5% |
: Garantiza mprivacidad Garantiza mprivacidad 5% \
:\ Otras mencione§<4%) NS/NE 3% !
‘. NS/INE S /’

s

7 Primeramencion hY
E Cualquiera obtiene nuestro niimero telefénico para extorsiqiFv No se da @onocer 14% i
: Nose da a conocer Cualquiera obtiene nuestro nimero telefénico para extorsiqM¥A% :
s Notrabajan con transparencia No trabajan con transparencia 12% :
: No hacen nada para proteger los datos No hacen nada para proteger los datos 11% ]
i No me dieron informacion No me dieron informacion 9% :
i Faltapublicidad Faltapublicidad % i
: No confié en el gobierno Porque ahi trabaja gente corrupta 6% :
: Otras mencioneg<6%) No confi6 en el gobierno 6% |
"\ NS/Ne 149 INS/INE SIA¢ I'

~Rase entrevistados que mencionaron tener una_mala/ muy mala opinion del INAI: 43 entrevistas _ __ _ ____ _ __ ZNo suma 100% se muestran las principales menciones _ _ _ _ _ _ _ e - 4
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La principal funcion que se le atribuye al INAI de forma espontanea,es la proteccion de

datos conun 48% de las menciones

P45. ¢ Cudlesreeustedque sonlasfuncionesdel INAI Instituto Nacionalde Transparencialccesa la Informaciony Protecciorde DatosPersonalesjuéeslo quehace,a quésededica?

Primeramencion
Proteger losdatos

Guardar datogpersonales

Informar a lagente

Respeta lgrivacidad

Informar losgastosdel gobierno

Procurara transparencia

Castigar a quien haga mal usodtos
Cuidamuestros derechos

Verificar que las instituciones pongan la informacién al alcance de

Garantizar el derecho a la informacion

Otras mencioneg<2%)
INS/INE

Base entrevistados que mencionaron si conocer al INAI de forma asistida o espontanea: 1195 entrevistas

© 2015 Ipsos.

Cuidar que nuestros datos no sean utilizados inadecuadamente

27

*Total menciones

Proteger losdatos

Informar a lagente

Guardar datogpersonales

Procurar la transparencia

Respeta lgrivacidad

Informar losgastosdel gobierno
Castigar a quien haga mal usodtos
Cuidamuestros derechos

Verificar que las instituciones pongan la informacién al alcance de
Cuidar que nuestros datos no sean utilizaoh@slecuadamente
Garantizar etlerecho a la informacion

Protegen a los mexicanos ttaudes
INS/INE

*No suma 100% se muestran las principales menciones

0
2
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Contactoecon la institucion

P46. ¢ Algunavezhatenido contactoconel INAlparaconseguiinformacionsobreel Gobiernd~ederal?

17%

No se muestra: Ns/Nc

Género Regiones

Hombre Mujer Centro Golfo-Sur

223 entrevistas

15%

328 entrevistas 247 entrevistas

14% 6%

1099 entrevistas

18%
82%

579 entrevistas 96 entrevistas

16% : i 3%
84% 96%

Base: : 616 entrevistas
Si 18%
82%

25%

Base entrevistados que mencionaron conocer al INAI de forma asistida o espontanea: 1195 entrevistadlo se muestra: Ns/Nc

© 2015 Ipsos. 28

397 entrevistas &

N =

497 entrevistas 402 entrevistas &

27% 12% 15%
12% 88% 85%

277 entrevistas
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